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في الفترة بين (2019 - 2025)

دراسة تحليلية ل�نفاق في السعودية من حيث 

طريقة الدفع، والقطاعـــات التجارية، والتوزيع 

الجغرافي على المدن والمحافظات 
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المحتويات



مصدر
التقــرير 

تعتمد البيانات والتحلي�ت الواردة في هذا التقرير على ا�حصائيات الرسمية الشهرية 

والسنوية الصادرة عن البنك المركزي السعودي "ساما".

هذه البيانات تبحـــث قيمة وعدد المعـــام�ت المنفذة عبر نقاط البيع أو الســـحوبات 

النقدية والتجـــارة ا�لكترونية، كما تعرض حصة القطاعـــات التجارية من ا�نفاق، في 

المدن والمحافظات. 

يشـــكل هذا المصـــدر موثوقية عاليـــة باعتباره المرجـــع الوطني للبيانـــات النقدية 

والمصرفية، مما يضمن دقة ومصداقية ا¡ستنتاجات التحليلية للتقرير.

2 تقرير إنفاق المستهلكين في السعودية
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معايـير البحــث

اعتمدت منهجية البحث في هـــذا التقرير على تحليل 
متعمق للبيانـــات الكمية الصادرة عـــن البنك المركزي 
لبيانات  والرجوع  المقارنات،  تبســـيط  الســـعودي، مع 
تاريخية تصل لـ 20 عامـــا في بعض ا©حيان خاصة عند 

قياس تطور نقاط البيع والسحوبات النقدية.
أو الرجـــوع لعـــام 2019 ما قبل الجائحـــة بوصفه عاما 
استثنائيا تغيّر بعده طبيعة نشاط التجارة وا©عمال في 
العالم أجمع، ونما استخدام التجارة ا�لكترونية وتنفيذ 

العمليات عبر نقاط البيع.
قمنا – أحيانا- بدراســـة الـ 12 شهرا الماضية خاصة �نها 
شـــهدت تغيرات متســـارعة مهمة، لكننا عندما درسنا 
ا�نفـــاق بحســـب المـــدن والمحافظات الســـعودية 
اســـتخدمنا معيـــارا يمتد لـ 4 أشـــهر فقـــط �ن البنك 
المركزي بدأ اعتبارا من يونيو 2025 بتوضيح ا�نفـــــاق 

في 60 مدينة ومحافظة ســـعودية، بد¡ من الطريقة 
السابقة التي تقيس 13 منطقة إدارية. يستهدف هذه 
التقرير تحليل شـــامل ©نماط ا�نفاق والنشاط التجاري 
في المملكـــة، و¡ يقتصر التحليل علـــى قياس قيمة 
المعام�ت ا�جمالية فحســـب، بل يمتد ليشمل تقييم 
التوزيع الجغرافي لهذه ا©نشـــطة عبر مختلف المدن 

لتحديد المراكز ا¡قتصادية ا©كثر وا©قل إنفاقا.
كما يتناول توضيح أشـــكال ا�نفاق المتنوعة، ســـواء 
كانت عبر نقـــاط البيع، أو التجـــارة ا�لكترونية، أو حجم 

السحوبات النقدية. 
ويهـــدف هذا التنـــوع في المعايير إلـــى تقديم رؤية 
متكاملة لتدفقات ا©موال على المستوى المحلي، ما 
يسهل فهم تركز النشاط التجاري وتأثيره على المدن 

والقطاعات ا¡قتصادية المختلفة.
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صممنا هـــذا التقرير في "قيـــود" خصيصا 

الشـــركات  من  الكـــرام،  عم�ءنا  ليخـــدم 

الناشئة، والمنشـــآت الصغيرة والمتوسطة، 

ورواد ا©عمـــال، إذ أن فهـــم أنماط ا�نفاق 

الجغرافي – على سبيل  المســـتوى  على 

المثـــال- خطـــوة مهمـــة فـــي صياغـــة 

استراتيجيات النمو. 

أو  ل�نتشـــار  بصفتكم شـــركات تســـعون 

التوســـع في أســـواق جديدة، فـــإن هذه 

البيانات تمثل ميزة تنافســـية، تساعد على 

اتخاذ قرارات مستنيرة حول تحديد ا©سواق 

ا©علـــى، وتقييم  ا�نفاقية  الكثافـــة  ذات 

جدوى التوســـع الجغرافي، وتوجيه جهود 

التسويق والمبيعات نحو المدن ذات النشاط 

ا¡قتصادي ا©كبر وا©سرع نموا.

هذا التقرير يقدم نظرة متعمقة ليس فقط 

بل يحلل  لÈنفاق،  الجغرافـــي  التوزيع  على 

أيضا تفـــاع�ت المســـتهلكين مع مختلف 

قنـــوات الدفع: نمـــو التجـــارة ا�لكترونية، 

كثافـــة اســـتخدام نقـــاط البيـــع، وحجم 

المعلومات  هـــذه  النقديـــة،  الســـحوبات 

نماذج  لتصميم  ضرورية  القنوات  المتعددة 

أعمال مرنة، ســـواء للتوســـع فـــي البيع 

بالتجزئة، أو تعزيز التجارة الرقمية. 

لمــــــن
نوجـــــه
هــــــذا
التقـــرير



نما الدفع باســـتخدام نقاط البيع خ�ل عام 2020، حيث سجل زيادة %24 في قيمة ا�نفاق و 76% 
في عدد العمليات مقارنة بعام 2019.

بنهاية عام 2024 بلغت الزيادة السنوية في قيمة المبيعات %9 لتصل إلى 668 مليار ريال مقارنة بـ 
614 في العام السابق، ومقارنة بـ 288 مليار فقط قبل الجائحة أي بزيادة 132%.

يعد عام 2021 بداية القفزة الحقيقة في التوجه نحو نقـــــاط
البيع، ما يظهر بداية ا¡عتماد المكثف على الدفع ا�لكتروني

وا¡بتعاد التدريجي عن النقـــد. 

قيمـة نقـاط البيـعالعــام
الزيادة المئوية(مليار ريال)

2019
2020
2021
2022
2023
2024

 288
357
473
559
614
668

-
24.1%
32.4%

18%
10%
9%
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نقــاط البيــــع
في السعـودية

نما ا�نفاق عبر نقاط البيع

في 2024 مقارنة بـ 2019

عام 2021 شهدا طفرة التحول نحو الدفع ا�لكتروني والتراجع
في استخدام النقد

جراف: نمو قيمة ا�نفاق عبر نقاط البيع منذ 2019 وحتى نهاية 2024

132%



ســجلت مؤشــرات نقــاط البيــع نمــوا كبيــرا فــي ا©داء فــي تأكيــد لهيمنتهــا علــى المدفوعــات، حيــث قفــز 
عــدد العمليــات مــن 1.62 مليــار عمليــة فــي عــام 2019 إلــى أكثــر مــن 10 مليــارات عمليــة فــي عــام 2024، 
بالتزامــن مــع توســع مماثــل فــي البنيــة التحتيــة لËجهــزة، حيــث تضاعــف عــدد أجهــزة نقــاط البيــع مــن 

409 آ¡ف جهاز إلى أكثر من 1.9  مليون جهاز في نفس الفترة. 
ــرة،  ــرة والصغي ــة، الكبي ــطة التجاري ــع ا©نش ــى أن جمي ــير إل ــزة يش ــات وا©جه ــي العملي ــع ف ــذا التوس ه

أصبحت مجهزة للدفع ا�لكتروني، ويؤكد التحول الجذري نحو ا¡قتصاد غير النقدي.

العــامالعــام عدد عمليات الشراء
(مليار عملية) 

عدد أجهزة نقاط
البيع (مليون جهاز)

الزيادة المئويةالزيادة المئوية

2019

2020

2021

2022

2023

2024

2019

2020

2021

2022

2023

2024

1.6

3.3

5.1

7.2

8.9

10.3

0.4 

0.7

1

1.5

1.7

1.9

-

76%

40%

47%

17%

9%

-

107%

54%

40%

24%

16%
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القفزة في عدد العمليات
وتوسع البنية التحتية

جراف: نمو عدد عمليات الشراء 
باستخدام نقاط البيع في السعودية 

جراف: تطور عدد أجهزة نقاط البيع 
في السعودية 

قفزت عمليات الشـــراء عبر نقاط البيع 
من 1.6 مليار عملية في عام 2019 إلى 

أكثر من 10 مليارات عمليــة في 2024 



 زيادة في العمليات وتراجع 
في متوسط القيمة

تراجــع متوســط قيمــة العمليــة الواحــدة عبــر 
نقــاط البيــع، مــن 177 ريــا¡ فــي عــام 2019 إلــى 

64 ريا¡ في عام 2024.
التحــول  التراجــع فــي المتوســط يفســر  هــذا 
حيــث  ا¡ســته�كي،  الســلوك  فــي  الشــامل 
البيــع  ونقــاط  البطاقــات  عبــر  الدفــع  أصبــح 
والخدمــات،  المبيعــات  أشــكال  يغطــي جميــع 
العاليــة  القيمــة  ذات  المعــام�ت  مــن  ابتــداء 
ــة، و أدى  ــتريات اليومي ــر المش ــى أصغ ــو¡ إل وص
إلــى  البيــع  نقــاط  ©جهــزة  الواســع  ا¡نتشــار 
تعميــم اســتخدامها لتشــمل القطاعــات التــي 
ــل  ــابقا، مث ــد س ــى النق ــا عل ــد حصري ــت تعتم كان
محطــات الوقــود، والمغاســل، والمخابــز، وســيارات 

ا©جرة، والبقا¡ت الصغيرة.

المبيعاتالفترة
(مليار ريال) 

عدد العمليات
(مليار عملية) 

متوسط العملية
(بالريال) 

2019
2020
2021
2022
2023
2024

288
357
473
559
614
668

1.6
3.3
5.1
7.2
8.9

10.3

177
106
92
77
68
64
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جراف: متوسط قيمة العملية الواحدة عبر نقاط البيع

ــا� فــي 2019 ــة الشــراء الواحــدة فــي 2024 انخفاضــا مــن 177 ري ــط عملي ــا� متوس 64 ري

انخفــاض المتوســط يتزامــن مــع الزيــادة فــي عــدد العمليــات التــي تجــاوزت الـــ 10 مليــارات 
عملية في 2024



نقاط البيع في عام

كان النمــو ا�يجابــي الســنوي المســتمر - باســتثناء أبريــل- هــو الســمة الســائدة، حيــث حافظــت مبيعــات 
نقاط البيع على معدل نمو طوال معظم الفترة. 

أعلى نمو سنوي: سُجل أعلى نمو سنوي في شهر ديسمبر 2024 بنسبة %10.

ا¡ســتثناء الوحيــد: كان شــهر أبريــل 2025 هــو الشــهر الوحيــد الــذي شــهد انخفاضــا ســنويا طفيفــا بنســبة 
1% مقارنــة بأبريــل 2024، وهــذا ا¡نخفــاض ناتــج عــن تقــدم موســمي عيــد الفطــر ورمضــان الــذي وافــق 

مطلع شهر مارس خ�ل العام الجاري.

أشــهر النمــو القــوي: كانــت أشــهر ديســمبر 2024 ومــارس 2025 وينايــر 2025 هــي ا©قــوى مــن حيــث 
معد¡ت النمو السنوي، حيث تجاوزت جميعها %8.
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(مقارنة على أساس شهري)جراف: قيمة عمليات نقاط البيع خ£ل ا¡شهر الـ 12 الماضية 

(مقارنة على أساس سنوي)جراف: قيمة عمليات نقاط البيع خ£ل ا¡شهر الـ 12 الماضية 

التغير الشهري (%)المبيعات (مليار ريال)الشهر

أكتوبر 2024
نوفمبر 2024

ديسمبر 2024
يناير 2025

فبراير 2025
مارس 2025
أبريل 2025
مايو 2025
يونيو 2025
يوليو 2025

أغسطس 2025
سبتمبر 2025

55.7
56.4
59.7
58.2
57.8
65
52

59.5
54

58.8
62.5
58

-
+1.28%
+5.74%
-2.37%
-0.70%

+12.42%
-19.73%

+13.94%
-9.34%
+8.92%
+6.40%
-6.92%

الشهر
مبيعات الفترة الحالية

(2025-2024) (مليار ريال)
مبيعات العام الماضي

التغير الشهري (%)(2024-2023) (مليار ريال)

أكتوبر
نوفمبر

ديسمبر
يناير

فبراير
مارس
أبريل
مايو
يونيو
يوليو

أغسطس
سبتمبر

55.7 (2024)
56.4 (2024)
59.7 (2024)
58.2 (2025)
57.8 (2025)
65 (2025)

52.2 (2025)
59.5 (2025)
54 (2025)

58.8 (2025)
62.5 (2025)
58.2 (2025)

51.8 (2023)
52.3  (2023)
54.2 (2023)
53.8 (2024)
53.2 (2024)
59.6 (2024)
53 (2024)

56.4 (2024)
52.7  (2024)
54.8 (2024)
58.5 (2024)
55 (2024)

+7.60%
+7.80%

+10.08%
+8.33%
+8.75%
+8.99%
-1.38%

+5.33%
+2.33%
+7.26%
+6.71%
+5.98%
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مبيعات التجارة ا�لكترونيةالعــام
الزيادة المئوية(مليار ريال)

2019
2020
2021
2022
2023
2024

10.2
39
74

123
157
197

-
279%
91%
65%
28%
26%

جراف: مبيعات التجارة ا�لكترونية عبر بطاقات مدى خ£ل 6 أعوام
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ــي  ــو فف ــرة النم ــي وتي ــة ف ــارة ا�لكتروني ــاع التج ــوق قط تف
عــام 2020، ســجلت قيمــة المبيعــات ارتفاعــا بنســبة %271 
مقارنــة بعــام 2019، مترافقــة مــع قفــزة فــي عــدد العمليــات 
بلغــت 346%، وهــي مؤشــرات تكشــف بوضــوح التأثيــر الكبيــر 
لتفشــي جائحــة كوفيــد-19 والتحــول الجماعــي نحــو التســوق 

عبر ا�نترنت. 

ورغــم التوقعــات بتراجعــه، واصــل القطــاع نمــوه القــوي فــي عــام 2021، حيــث تضاعفــت قيمــة 
المبيعات بنسبة 93%، وارتفع عدد العمليات بنسبة %101.

ــار  ــى 197 ملي ــل إل ــبة 28% لتص ــات بنس ــة المبيع ــت قيم ــو وارتفع ــتمر النم ــام 2024، اس ــي ع ف
ريال أي أنها تضاعفت 19 مرة خ�ل 6 أعوام.

تضاعفت المبيعات عبر التجارة ا�لكترونية باستخدام بطاقات مدى أكثر من 19 مرة بين 
عامي 2019 و 2024.

التجارة ا�لكترونية
في السعودية



ارتفعــت قيمــة المبيعــات مــن 10.2  مليــار ريــال فــي 2019 إلــى 39 مليــار ريــال فــي 2020، محققــة أعلــى 
نســبة نمــو بلغــت 279% هــذه القفــزة كانــت نتيجــة مباشــرة للتحــول القســري الناتــج عــن جائحــة 
ــر  ــرت قيــود الحركــة المســتهلكين علــى ا¡عتمــاد بشــكل كامــل علــى الشــراء عب كوفيــد-19، حيــث أجب

ا�نترنت، مما أرسى قاعدة واسعة لتبني التجارة ا�لكترونية.
وشــهد عــدد عمليــات التجــارة ا�لكترونيــة قفــزة غيــر مســبوقة، حيــث انتقــل مــن 38 مليــون عمليــة فــي 

2019 إلى 170 مليون عملية في 2020 مسج� أعلى نسبة نمو بلغت %346. 

التسلسل الزمني للتحول
إلى التجارة ا�لكترونية 
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تحول مدفوع بعامل خارجي في 2020

ــة بلغــت 91% لتصــل  ــرة قوي ــاح ا©ســواق، اســتمرت المبيعــات فــي النمــو بوتي ــدء التعافــي وانفت رغــم ب
قيمتهــا إلــى 74 مليــار ريــال، وهــذا النمــو يظهــر أن الســلوك المكتســب فــي 2020 لــم يكــن مؤقتــا، بــل 
ــات  ــي المنص ــة ف ــادة الثق ــع زي ــعودي، م ــتهلك الس ــدى المس ــة ل ــته�كية دائم ــادة اس ــى ع ــول إل تح

ا�لكترونية وخيارات الدفع اÑمنة.
ــى 348  ــدد إل ــع الع ــبة 104%، ليرتف ــا نس ــام 2021 محقق ــات ع ــدد العملي ــي ع ــوي ف ــو الق ــتمر النم اس
ــات  ــدأوا يســتخدمون التجــارة ا�لكترونيــة �جــراء عملي ــة، مــا يشــير إلــى أن المســتهلكين ب مليــون عملي

شراء متكررة وذات قيمة أقل، مما يعزز فكرة دمج الشراء ا�لكتروني في الحياة اليومية.

عادة استه�كية دائمة في 2021

اســتمر ا¡تجــاه التصاعــدي، حيــث ارتفعــت المبيعــات إلــى 123  مليــار ريــال بنســبة نمــو بلغــت 65% لترســخ 
وجودها كقناة بيع أساسية في ا¡قتصاد، تنافس المبيعات التقليدية بقوة.

تجاوز حاجز 100 مليار ريال في 2022

ــي 2024،  ــال ف ــار ري ــي 2023 و 197 ملي ــال ف ــار ري ــى 157 ملي ــل إل ــو لتص ــي النم ــات ف ــتمرت المبيع اس
بنســب نمــو تقتــرب مــن 25% ســنويا، واســتمر عــدد العمليــات فــي التســارع ليقتــرب مــن المليــار عمليــة 

في 2023، ويتجاوزها في 2024 بوصوله إلى 1.13 مليار عملية.
 تشــير هــذه ا©رقــام إلــى أن مرحلــة ا¡نفجــار ا©ولــي قــد انتهــت، وبــدأت مرحلــة النمــو المســتقر 
والمســتدام، مــا يتماشــى تمامــا مــع التراجــع الملحــوظ فــي البنيــة التحتيــة الماديــة كأجهــزة الصــراف 

اÑلي وفروع البنوك.

أعوام ا�ستقرار في 2023 و 2024 والوصول لمليار عملية
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عدد عمليات التجارة ا�لكترونيةالعــام
الزيادة المئوية(مليون عملية) 

2019
2020
2021
2022
2023
2024

38
170
348
610
874
1135

-
346%
104%
76%
43%
30%

جراف: النمو في عمليات التجارة ا�لكترونية عبر بطاقات مدى

متوسط العملية (ريال)العــام

2019
2020
2021
2022
2023
2024

269
228
214
201
180
174

جراف: متوسط قيمة العملية الواحدة في التجارة ا�لكترونية



 2024 أكتوبــر  بيــن   – الماضيــة   12 الـــ  ا©شــهر  جميــع 
ــزدوج  ــا وم ــنويا إيجابي ــوا س ــهدت نم ــبتمبر 2025 - ش وس

الرقم (بين 29% و %75).
يوليــو 2025 ســجل أعلــى نمــو ســنوي بنســبة %75، 
حيــث ارتفعــت المبيعــات مــن 16.6 مليــار ريــال فــي يوليــو 
ــال فــي يوليــو 2025، فــي حيــن  ــار ري 2024 إلــى 29 ملي

جاء مارس 2025 ثانيا بنمو قدره %73.

أدنــى معــدل نمــو فــي شــهر نوفمبــر 2024  سُــجل 
للنمــو  جــدا  قويــا  معــد¡  يظــل  وهــو   ،%29 بنســبة 

السنوي.

التجارة ا�لكترونية في عام

(على أساس شهري)جراف: قيمة عمليات التجارة ا�لكترونية خ£ل ا¡شهر الـ 12 الماضية
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أدنى معدل نمو

كانــت معــد¡ت النمــو الســنوية فــي عــام 2025 أعلــى بكثيــر مــن نهايــة عــام 2024، فبينمــا كانــت تتــراوح 
بيــن 29% و 42% فــي الفتــرة (أكتوبــر - ديســمبر 2024)، قفــزت لتبقــى فــوق 55% فــي كل شــهر مــن 

(أبريل إلى سبتمبر 2025).

تسارع النمو في 2025

الزيادة المئويةالمبيعات (مليار ريال)العــام

أكتوبر 2024
نوفمبر 2024

ديسمبر 2024
يناير 2025

فبراير 2025
مارس 2025
أبريل 2025
مايو 2025
يونيو 2025
يوليو 2025

أغسطس 2025
سبتمبر 2025

18.2
17.4
19.3
20.1
20.9
27.5
23.2
27.2
25.3
29.1
29.3
29.1

-
-4.38%

+11.05%
+3.71%
+3.98%

+32.85%
-15.52%
+17.15%
-6.93%

+14.53%
+0.89%
-0.68%



(على أساس سنوي)جراف: قيمة عمليات التجارة ا�لكترونية خ£ل ا¡شهر الـ 12 الماضية 

الشهر
مبيعات الفترة الحالية

(2025-2024) (مليار ريال)
مبيعات الفترة الحالية

النمو السنوي (%)(2025-2024) (مليار ريال)

أكتوبر
نوفمبر

ديسمبر
يناير

فبراير
مارس
أبريل
مايو
يونيو
يوليو

أغسطس
سبتمبر

(2024) 18.2
(2024) 17.4
(2024) 19.3
(2025) 20.1
(2025) 20.8
(2025) 27.5
(2025) 23.2
(2025) 27.2
(2025) 25.3
(2025) 29

(2025) 29.3
(2025) 29.1

(2023) 13.4
(2023) 13.4
(2023) 13.6
(2024) 14.4
(2024) 14.1
(2024) 15.9
(2024) 15

(2024) 16.2
(2024) 15.1
(2024) 16.6
(2024) 17.5
(2024) 17.4

36%
29%
42%
39%
48%
73%
56%
68%
68%
75%
67%
67%
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ــت قيمــة الســحوبات النقديــة 740  فــي 2019 كان
مليــار ريــال لكنهــا تراجعــت ســنويا لتصــل إلــى  552 

مليار ريال في عام 2024، أي بانخفاض %25.
خ�ل ا©عــوام بيــن 2014 و 2018 تراوحــت قيمــة 
الســحوبات النقديــة بيــن 728 مليــار ريــال و 772 
مليــار ريــال المســجلة فــي 2015 والتــي تمثــل 

أعلى قمة في تاريخ السحب النقدي.

فــي  ســنوي  تراجــع  أكبــر   2020 عــام  شــهد 
الســحوبات النقديــة بنســبة 15%، وهــذا التراجــع 
القــوي يعكــس تســارع التحــول نحــو المدفوعــات 
والتجــارة  البيــع  نقــاط  (مثــل  النقديــة  غيــر 
ا�لكترونيــة) بتأثيــر مــن جائحــة كورونــا التــي عــززت 

التباعد ا¡جتماعي والدفع ا�لكتروني.

ــدأ  ــه ب ــة، ولكن ــوام التالي ــي ا©ع ــع ف ــتمر التراج اس
يتباطــأ، انخفــض معــدل التراجــع مــن 7% فــي 

2021 إلى 1% في 2023. 

ــة،  ــرة الموضح ــي الفت ــرة ف ــي 2024 ©ول م ف
نمــوا طفيفــا جــدا فــي  ســجل عــام 2024 
قيمــة الســحوبات النقديــة بنســبة ¡ تتجــاوز %1، 
وهــذه الزيــادة الطفيفــة قــد ¡ تشــير إلــى 
عــودة ¡ســتخدام النقــد، بــل قــد تعكــس ثبــات 
بعــد  الضروريــة  النقــدي  الســحب  قاعــدة 

سنوات من التراجع الحاد.

السحوبات النقدية
في السعودية 

تأثير جائحة كوفيد وتسارع الرقمنة

استمرار التباطؤ (2023-2021)

التراجــع البســيط بنحــو 1% فــي اســتخدام النقــد 

ــت  ــد تقلص ــد ق ــتخدام النق ــدة اس ــر  أن قاع يظه
ــت  ــة انتقل ــام£ت اليومي ــم المع ــع£، وأن معظ ف

إلى القنوات الرقمية.

عام 2023
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 القمة والقاع في 2025
سُــجلت أعلــى قيمــة للســحوبات النقديــة فــي مــارس 2025 إذ وصلــت إلــى 55 مليــار ريــال، ويعــد هــذا 
الشــهر هــو ا©علــى إنفاقــا فــي تاريــخ بيانــات البنــك المركــزي إذ صــادف موســمين مهميــن همــا شــهر 

رمضان وعيد الفطر مع استمرار الموسم الدراسي.
ت� هــذا الصعــود انخفــاض حــاد بنســبة 30% فــي أبريــل 2025  لتصــل الســحوبات إلــى أدنــى مســتوى 
ــى  ــا إل ــزى غالب ــارس، ويُع ــد ذروة م ــرة بع ــي مباش ــوي يأت ــاض الق ــذا ا¡نخف ــال، ه ــار ري ــو 38 ملي ــا وه له

موسمية المدفوعات
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إجمالي السحوبات النقديةالعــام
الزيادة المئوية(مليار ريال)

2019
2020
2021
2022
2023
2024

741
629
582
555
549
553

-
% 15-
% 7-
% 5-

% 1.07-
% 0.72+

جراف: تراجع السحب النقدي في السعودية خ£ل ا¡عوام الماضية
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(مقارنة على أساس شهري)جراف: السحب النقدي في السعودية خ£ل ا¡شهر الـ 12 الماضية

الزيادة المئويةالسحوبات النقدية (مليار ريال)الشهر

أكتوبر 2024
نوفمبر 2024

ديسمبر 2024
يناير 2025

فبراير 2025
مارس 2025
أبريل 2025
مايو 2025
يونيو 2025
يوليو 2025

أغسطس 2025
سبتمبر 2025

47.4
42.8
47.1
47.8
44.3
54.7
38.4
47.2
42.6
45.7
41.6
41.8

-
% 10
% 10
% 1.5
% 7.3

% 23.5
% 30
% 23
% 10
% 7
% 9

% 0.5
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الزمــن، شــهدت شــبكة  علــى مــدار نحــو عقديــن مــن 
ــة نمــو متصاعــدة،  ــة فــي الســعودية رحل الفــروع المصرفي
علــى  الكبيــر  وا¡عتمــاد  ا¡قتصــادي  التوســع  عكســت 
ــروع  ــدد الف ــي ع ــد أن كان إجمال ــة. فبع ــام�ت النقدي التع
1173 فرعــا فقــط فــي عــام 2003، ارتفــع العــدد باســتمرار، 

متجاوزا حاجز ا©لفي فرع ©ول مرة في عام 2016.
 اســتمر هــذا النمــو ليبلــغ ذروتــه التاريخيــة فــي عــام 2019، 
عندمــا وصــل العــدد ا�جمالــي لفــروع المصــارف فــي 

جميع المناطق ا�دارية إلى 2076 فرعا. 
ــكل  ــا وبش ــر تدريجي ــدأ ينحس ــادي ب ــع الم ــذا التوس إ¡ أن ه
ــي  ــدد ا�جمال ــع الع ــث تراج ــام 2019، حي ــد ع ــي بع منهج
إلــى 2014 فرعــا فــي عــام 2020، واســتمر فــي التناقــص 
ليصــل إلــى 1905 فــروع فــي عــام 2024. هــذا التحــول 
ليــس تراجعــا فــي القطــاع، بــل هــو انعــكاس لـــثورة رقميــة 

غيرت من طبيعة التعامل المصرفي. 
مثــل  ا�لكترونــي،  الدفــع  لخدمــات  الواســع  ا¡نتشــار   
ــب  ــى جان ــة، إل ــات الفوري ــع والمدفوع ــاط البي ــات نق تطبيق
ــارة  ــم�ء لزي ــة الع ــل حاج ــد، قل ــى النق ــاد عل ــص ا¡عتم تقل

الفروع. 
عبــر  ا�لكترونيــة  لـــلخدمات  المتســارع  التطــور  وبفضــل 
تطبيقــات المصــارف، التــي تتيــح للعميــل إنجــاز معظــم 
بــدأت  هاتفــه،  مــن  والبســيطة  المعقــدة  معام�تــه 
المصــارف فــي إعــادة تقييــم جــدوى التواجــد المــادي، 

مما دفع بها نحو التناقص التدريجي في عدد الفروع.

عدد المصارفالعام

2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024

1173
1181
1221
1277
1353
1410
1519
1591
1630
1677
1749
1909
1976
2029
2069
2064
2076
2014
1945
1927
1901
1905

تراجــع عدد
المصــــارف 
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مــر التطــور فــي عــدد أجهــزة الصــراف اÑلــي فــي الســعودية 
ــام  ــذه ا©رق ــرت ه ــث م ــام 2024، حي ــى ع ــام 2003 حت ــن ع م
بــث�ث مراحــل رئيســية: الصعــود القــوي، الوصــول إلــى الــذروة، 

ثم مرحلة التراجع.
ــات انتشــار ثقافــة  ــة الصعــود فــي 2003 مــع بداي ــدأت مرحل ب
اســتخدام البطاقــات المصرفيــة حيــن كان عــدد ا©جهــزة 3676 

صرافا آليا استمر العدد في الزيادة سنويا.
ــنوات  ــا كل 3-4 س ــدد تقريب ــف الع ــال، تضاع ــبيل المث ــى س  عل
فــي المراحــل المبكــرة، وبلــغ ا¡نتشــار أقصــاه فــي عــام 2019، 
ــراف  ــزة الص ــار أجه ــخ انتش ــي تاري ــم ف ــى رق ــجل أعل ــث س حي

اÑلي وهو 18682 جهازا. 
مرحلــة التراجــع بيــن عامــي 2020 و 2024 حيــث انخفــض 
العــدد مــن 18299 جهــازا فــي 2020 إلــى 16544 جهــازا فــي 
2021، اســتمر العــدد فــي التناقــص تدريجيــا ليصــل إلــى 15075 
جهــازا بنهايــة 2024، وهــو مــا يمثــل انخفاضــا يقــارب 20% عــن 

رقم الذروة في 2019.

عدد أجهزةالعام
الصراف اÑلي

2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024

3676
4104
4588
6079
7543
8893
9950

10885
11766
12712
13883
15516
17223
17887
18333
18685
18682
18299
16544
16251
15954
15075

أجهـــزة 
الصـراف ا�لي

ــة  ــعودية بنهاي ــي الس ــي ف ــرف ا²ل ــزة الص ــدد أجه ــع ع تراج
2024 بنحو 20% من ذروة 2019



البطاقات البنكية
المصــدرة 
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ــي  ــتمر ف ــو مس ــى نم ــزي إل ــك المرك ــات البن ــير بيان تش
عــدد البطاقــات البنكيــة المصــدرة، حيــث تســارع النمــو 
ليتضاعــف   ،2003 عــام  فــي  بطاقــة  6 م�ييــن  مــن 
العــدد تقريبــا كل خمــس ســنوات، ويصــل إلــى أكثــر مــن 

20 مليون بطاقة في عام 2014. 
التجــارة  نحــو  التوجــه  مــع  تمامــا  يتســق  وهــذا 
ا�لكترونيــة ونقــاط البيــع وا¡بتعــاد عــن المدفوعــات 

النقدية.
ــع  ــي التوس ــادة ه ــذه الزي ــي ه ــمة ف ــل الحاس العوام
ــمول  ــد¡ت الش ــاع مع ــة، وارتف ــات المصرفي ــي الخدم ف
عبــر  الشــهرية  الرواتــب  صــرف  واعتمــاد  المالــي، 

الحسابات البنكية. 
ا©عــوام ا©خيــرة شــهدت قفــزات ســريعة، ففــي الفتــرة 
بيــن عــام 2020 بلــغ 34 مليــون بطاقــة ليبلــغ 50 مليــون 
ــن %50  ــر م ــادة بأكث ــل زي ــا يمث ــي 2024، م ــة ف بطاق

خ�ل أربع سنوات فقط. 

عدد المصارفالعامعدد المصارفالعام

2003
2004
2005
2006
2007
2008
2009
2010
2011
2012
2013

2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023
2024

6
6.4
8

9.9
11.1
12.3
13.7
12.1
14.2
16.4
17.8

20.5
22.4
26.5
28.4
28.5
31.5
34.3
39.3
42.5
47.7
50.2



ــى  ــول إل ــي ليتح ــام الماض ــو خ�ل الع ــارع النم تس
صعــود ســريع خ�ل الـــ 12 شــهرا الماضيــة، مــن 

أكتوبر 2024 حتى سبتمبر 2025.
ارتفــع إجمالــي عــدد البطاقــات المصــدرة، مســج� 
قفــزات كبيــرة فــي فتــرة زمنيــة قصيــرة جــدا، 
ــو  ــر 2024 نح ــي أكتوب ــا ف ــغ عدده ــن بل ــي حي فف
50 مليــون بطاقــة، وصــل فــي ســبتمبر 2025 إلــى 

61 مليون بطاقة.
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جراف عدد البطاقات البنكية المصدرة في السعودية خ£ل 12 شهرا

عدد البطاقات البنكية المصدرة (مليون)الفترة

Oct-2024
Nov-2024
Dec-2024
Jan-2025
Feb-2025
Mar-2025
Apr-2025
May-2025
Jun-2025
Jul-2025

Aug-2025
Sep-2025

50.1
50.3
50.2
52.8
53.8
55.1
56

56.9
57.8
59.1
59.9
61

 الصعود السريع لعدد
 البطاقات البنكية خ�ل

12 شهرا

ــي  ــدرة ف ــة المص ــات البنكي ــدد البطاق ــق ع حق
السعودية صعودا سريعا بنسبة 

 خ£ل فترة الـ 12 شهرا 



ارتفعت حصتها مجتمعة من حوالي 29% في 2019 إلى أكثر من 61% في 2024.
 ¡ تــزال مبيعــات نقــاط البيــع هــي القنــاة ا©كبــر ضمــن المدفوعــات غيــر النقديــة، حيــث ارتفعــت حصتهــا 

من 28% إلى 47%، وهي تمثل اÑن تقريبا نصف إجمالي ا�نفاق في 2024.
ــي  ــن 1% ف ــل م ــن أق ــا م ــزت حصته ــث قف ــبي، حي ــو نس ــرع نم ــة أس ــارة ا�لكتروني ــات التج ــر مبيع  تُظه
2019 إلــى قرابــة 14% بنهايــة 2024، وســن�حظ إنهــا خ�ل ا©شــهر التســعة ا©ولــى مــن 2025 قفــزت 

مرة أخرى لتصل إلى 22.5% من إجمالي ا�نفاق.

القنوات ا�لكترونية (نقاط البيع + التجارة ا�لكترونية):
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 التحول نحو المدفوعات
غير النقدية

في  جـــذري  تحول  حـــدث 
هيكل ا�نفاق خ£ل السنوات 

الماضية

النقدية  الســـحوبات  تراجعت 
من 71% مـــن إجمالي ا�نفاق 
إلـــى 39% في  فـــي 2019 

.2024

النقــد: 



جراف: قيمة ا�نفاق في السعودية بحسب طريقة الدفع

جراف: حصة نقاط البيع والتجارة ا�لكترونية والنقد من ا�نفاق في السعودية 

نقاط البيعالعام
(مليار ريال)

التجارة ا�لكترونية
(مليار ريال)

إجمالي ا�نفاق
(مليار ريال)

2019
2020
2021
2022
2023
2024

288
357
473
559
614
668

10
39
74

123
151
197

1,038
1,025
1,129
1,236
1,313
1,418

السحب النقدي
(مليار ريال)

741
629
581
555
549
553

ا�جماليالتجارة ا�لكترونية (%)نقاط البيع (%)العام

2019
2020
2021
2022
2023
2024

28%
35%
42%
45%
47%
47%

1%
4%
7%

10%
11%
14%

100%
100%
100%
100%
100%
100%

السحب النقدي (%)

71%
61%
51%
45%
42%
39%
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ــر النقديــة: فــي  ــة المدفوعــات غي اســتمرار هيمن
ــر  ــات غي ــت المدفوع ــهر الـــ 12، حافظ ــع ا©ش جمي
ا�لكترونيــة)  التجــارة   + البيــع  (نقــاط  النقديــة 
علــى حصــة ا©غلبيــة، وتجــاوزت باســتمرار %60 

من إجمالي ا�نفاق الشهري.

تراجع مستمر لحصة النقد:

بــدأت حصــة الســحب النقــدي عنــد حوالــي %39 
بشــكل  تراجعــت  لكنهــا   2024 أكتوبــر  فــي 
ــي  ــا ف ــتوى له ــى مس ــى أدن ــل إل ــوظ لتص ملح
أغســطس 2025 عنــد 31%، وهــذا يؤكــد اســتمرار 

التحول بعيدا عن النقد.
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والرقمية خ�ل 

  
شــــــــــهرا

نمو حصة التجارة ا�لكترونية:

تقريبــا،  بثبــات  ا�لكترونيــة  التجــارة  زادت حصــة 
حيــث ارتفعــت مــن 15% فــي أكتوبــر 2024 لتصــل 
إلــى ذروتهــا فــي ســبتمبر 2025 عنــد %22.5، 
لتصبــح هــذه القنــاة محــركا متزايــد ا©هميــة فــي 

هيكل ا�نفاق.

المدفوعـــــات النقـــــــــــدية



نقاط البيعالشهر
(مليار ريال)

التجارة ا�لكترونية
(مليار ريال)

إجمالي ا�نفاق
(مليار ريال)

أكتوبر 2024
نوفمبر 2024

ديسمبر 2024
يناير 2025

فبراير 2025
مارس 2025
أبريل 2025
مايو 2025
يونيو 2025
يوليو 2025

أغسطس 2025
سبتمبر 2025

55.741
56.454
59.694
58.281
57.872
65.058
52.222
59.499
53.990
58.805
62.571
58.243

18.242
17.442
19.369
20.087
20.886
27.546
23.270
27.261
25.372
29.058
29.316
29.117

121.448
116.710
126.170
126.210
123.091
147.384
113.942
133.971
122.028
133.633
133.534
129.236

السحب النقدي
(مليار ريال)

47.465
42.814
47.107
47.842
44.333
54.780
38.450
47.211

42.666
45.770
41.647
41.876

ا�جماليالتجارة ا�لكترونية (%)نقاط البيع (%)الشهر

أكتوبر 2024
نوفمبر 2024

ديسمبر 2024
يناير 2025

فبراير 2025
مارس 2025
أبريل 2025
مايو 2025
يونيو 2025
يوليو 2025

أغسطس 2025
سبتمبر 2025

46%
48%
47%
46%
47%
44%
46%
44%
44%
44%
47%
45%

15%
15%
15%
16%
17%
19%
20%
20%
21%
22%
22%
23%

100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%
100%

السحب النقدي (%)

39%
37%
38%
38%
36%
37%
34%
35%
35%
34%
31%
32%
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جراف: قيمة ا�نفاق عبر قنوات الدفع المختلفة في السعودية خ£ل 
(على أساس شهري)ا¡شهر الـ 12 الماضية 

جراف: حصة ا�نفاق عبر قنوات الدفع المختلفة في السعودية خ£ل 
(على أساس سنوي)ا¡شهر الـ 12 الماضية 



أعلى القطاعات (سبتمبر 2025 نموذجا)
قطاع ا©طعمة والمشـــروبات (التموينات ومح�ت الغذاء) هو أكبر قطاع منفرد حيث استحوذ على %15 من إجمالي 
مبيعات نقاط البيع، يليه مباشـــرة قطاع المطاعم والمقاهي بنسبة %11.60، هذان القطاعان معا يشك�ن تقريبا ربع 

ا�نفاق عبر نقاط البيع نحو 27%.
قطاع النقل (يشـــمل المركبات، الصيانة، الوقود، إلـــخ.) كان من بين ا©برز بحصة بلغـــت %7، كما أن قطاع الم�بس 

وا�كسسوارات يمثل جزءا كبيرا من ا�نفاق الترفيهي وا¡سته�كي غير ا©ساسي بحصة 7%.

أقل القطاعات
قطاعــا المنافــذ والخدمــات العامــة وخدمــات غســيل الم�بــس همــا ا©صغــر، حيــث بالــكاد تتجــاوز حصــة كل منهمــا 

ثلث النقطة المئوية، وبالتحديد 0.37% و 0.38% على التوالي.
قطاعا العناية الشخصية والكتب وا©دوات المكتبية تقع أيضا في نهاية القائمة بنسب أقل من %1.1.

شــهد شــهر ســبتمبر 2025 نهايــة موســم الســفر الصيفــي وعــودة المقيميــن والــط�ب إلــى المــدن الرئيســية، ممــا 
أدى إلــى تراجــع حــاد فــي القطاعــات المرتبطــة بالســفر والخدمــات اللوجســتية مقارنــة بأشــهر الــذروة الســابقة 

(يوليو وأغسطس).

تراجع إنفاق قطاعات السفر يكرس مفهوم موسمية ا�نفاق
تظهــر ا©نشــطة المرتبطــة بالحركــة والســفر تراجعــا واضحــا فــي ســبتمبر 2025، وهــو دليــل موســمي علــى انتهــاء 
ا�جــازات الكبــرى، وســجل قطــاع الطيــران انخفاضــا شــهريا بنحــو 20% فــي المبيعــات، متراجعــا مــن 218 مليــون ريــال 

في أغسطس إلى 174 مليون ريال في سبتمبر.
ــس  ــا يعك ــو م ــبة 32%، وه ــاد بنس ــكل ح ــاع بش ــذا القط ــع ه ــرود: تراج ــل الط ــل ونق ــحن والتوصي ــات الش خدم

انخفاض حركة الشحن الداخلي والخارجي المرتبطة با�جازات ونشاط السفر.
الفنــادق: ســجل قطــاع ا�قامــة والفنــادق تراجعــا بنســبة 19%، حيــث انخفــض مــن 1.3 مليــار ريــال فــي أغســطس 

إلى 1.1 مليار ريال في سبتمبر، مع عودة المسافرين إلى منازلهم.
استقرار قطاعات التنقل ا©ساسية

محطــات الوقــود: ســجلت تراجعــا طفيفــا بنســبة 2%، حيــث بقيــت قريبــة مــن ذروتهــا، كمــا انخفــض قطــاع النقــل 
عمومــا بـــ 6% وهــو انخفــاض معتــدل مقارنــة بقطاعــي الطيــران والشــحن، ممــا يشــير إلــى أن النشــاط اليومــي 

المحلي (مثل تأجير السيارات وصيانة المركبات) بدأ با¡ستقرار بعد انتهاء ا�جازة.

ا�نفـاق حسب
القطاعات التجـارية
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يونيو 2025 النشاط
(مليون ريال)

يوليو
2025

سبتمبر
2025

النقل

الطيران

تأجير السيارات والمعدات

تجارة المركبات وقطع الغيار

صيانة وإص�ح المركبات

خدمات الشحن والتوصيل ونقل الطرود

أخرى (النقل)

الصحة

الخدمات الطبية

الصيدليات والمستلزمات الطبية

العناية الشخصية

المطاعم والمقاهي

المخبوزات والحلويات

الفنادق

ا©طعمة والمشروبات

الم�بس وا�كسسوارات

الثقافة والترفيه

الكتب وا©دوات المكتبية

الترفيه

الخدمات المهنية والتجارية

ا©جهزة ا�لكترونية والكهربائية

ا©ثاث والمستلزمات المنزلية

مواد البناء والتعمير

المجوهرات

ا¡تصا¡ت

التعليم

المنافذ والخدمات العامة

محطات الوقود

خدمات غسيل الم�بس

أخرى (الكل)

ا�جمالي

3,789

207

259

1,933

891

234

264

3,866

1,775

1,495

595

6,737

1,078

828

8,027

3,870

1,402

487

915

4,667

761

1,921

1,523

1,467

609

607

198

3,826

223

8,581

53,981

4,595

303

341

2,382

1,043

209

317

4,190

2,110

1,503

578

7,425

975

1,306

8,523

3,859

1,494

504

989

4,724

802

2,157

1,823

1,430

692

592

215

4,248

230

9,605

58,805

4,297

174

301

2,395

969

163

295

3,857

2,310

1,060

487

6,758

1,120

1,081

8,755

4,106

1,683

608

1,075

3,947

872

2,558

1,801

1,440

705

1,185

216

4,366

218

9,277

58,243

أغسطس
2025

4,591

218

333

2,461

1,019

240

319

3,837

2,044

1,238

555

7,453

999

1,330

8,827

4,644

1,669

700

969

4,517

763

2,137

1,770

1,305

651

3,057

207

4,456

238

10,121

62,571

جراف: قيمة ا�نفاق على كل ا¡نشطة التجارية خ£ل 4 أشهر
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يونيوالنشاط
(%) 2025

يوليو
(%) 2025

سبتمبر
(%) 2025

النقل

الصحة

الخدمات الطبية

الصيدليات والمستلزمات الطبية

العناية الشخصية

المطاعم والمقاهي

المخبوزات والحلويات

الفنادق

ا©طعمة والمشروبات

الم�بس وا�كسسوارات

الثقافة والترفيه

الكتب وا©دوات المكتبية

الترفيه

الخدمات المهنية والتجارية

ا©جهزة ا�لكترونية والكهربائية

ا©ثاث والمستلزمات المنزلية

مواد البناء والتعمير

المجوهرات

ا¡تصا¡ت

التعليم

المنافذ والخدمات العامة

محطات الوقود

خدمات غسيل الم�بس

7.02%

7.16%

3.29%

2.77%

1.10%

12.48%

2.00%

1.53%

14.87%

7.17%

2.60%

0.90%

1.70%

8.65%

1.41%

3.56%

2.82%

2.72%

1.13%

1.12%

0.37%

7.09%

0.41%

7.81%

7.13%

3.59%

2.56%

0.98%

12.63%

1.66%

2.22%

14.49%

6.56%

2.54%

0.86%

1.68%

8.03%

1.36%

3.67%

3.10%

2.43%

1.18%

1.01%

0.37%

7.22%

0.39%

7.38%

6.62%

3.97%

1.82%

0.84%

11.60%

1.92%

1.86%

15.03%

7.05%

2.89%

1.04%

1.84%

6.78%

1.50%

4.39%

3.09%

2.47%

1.21%

2.03%

0.37%

7.50%

0.38%

أغسطس
(%) 2025

7.34%

6.13%

3.27%

1.98%

0.89%

11.91%

1.60%

2.13%

14.11%

7.42%

2.67%

1.12%

1.55%

7.22%

1.22%

3.41%

2.83%

2.09%

1.04%

4.89%

0.33%

7.12%

0.38%

جراف: حصة ا¡نشطة التجارية من ا�نفاق في السعودية خ£ل 4 أشهر
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ســيطرة ا©قطــاب ا¡قتصاديــة (أعلــى 10 مــدن) حيــث يظهــر التحليــل أن ا�نفــاق يتركــز بشــكل ســاحق 
في العشرة مدن ا©كبر:

التركــز المطلــق: بلــغ إجمالــي إنفــاق المــدن العشــرة ا©وائــل 39 مليــار هــذا يعنــي أن 77% مــن إجمالــي 
ا�نفاق في جميع المدن الـ 59 يتركز في هذه المراكز العشرة فقط.

الســيطرة الثنائيــة: تســيطر مدينتــا الريــاض وجــدة علــى المشــهد حيــث تســتحوذ الريــاض علــى 18.87 
مليار ريال، وجدة على 7.53 مليار ريال معا على نحو 50% من إجمالي إنفاق جميع المدن.

المراكــز ا�قليميــة والدينيــة: تتبــع المــدن الخمــس ا©خــرى فــي قائمــة العشــرة ا©وائــل (الدمــام، مكــة 
المكرمــة، المدينــة المنــورة، الخبــر، بريــدة) بشــكل كبيــر، لتشــكل مراكــز ثقــل إقليميــة (فــي الشــرقية 

والقصيم) ووجهات دينية رئيسية.

ــز  ــل مراك ــال، وتمث ــار ري ــى ملي ــار إل ــف ملي ــول النص ــا ح ــراوح إنفاقه ــي يت ــدن الت ــة الم ــذه الفئ ــم ه تض
تجارية إقليمية مهمة:

في الطرف المقابل من الجدول، يظهر تجمعات صغيرة ذات إنفاق منخفض جدا:

مراكــز النمــو ا�قليمــي: تنــدرج فــي هــذه الفئــة مــدن مثــل حائــل، أبهــا، جــازان، والجبيــل، والتــي 
تشير إلى أهميتها كمراكز للنشاط في مناطقها الجغرافية (الشمال، الجنوب، والشرق).

التوزيــع ا�قليمــي: المــدن العشــرون ا©ولــى تشــمل تقريبــا جميــع المناطــق ا�داريــة الرئيســية 
في المملكة.

ــوك  ــة تب ــل. فمدين ــرة ا©وائ ــد العش ــاد بع ــكل ح ــاق بش ــة ا�نف ــض قيم ــاق: تنخف ــاق ا�نف نط
(الترتيب 10) تبلغ 975 مليون ريال، بينما مدينة حائل (الترتيب 11) تبلغ 813 مليون ريال.

الفئة الوسطى والمناطق ا�قليمية (المدن من 11 إلى 20)

المدن ا©صغر والحدودية (المدن من 50 إلى 59)

 تحليل هيكل ا�نفاق 
ا�سته�كي في المدن
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ــي  ــث) ه ــارحة، اللي ــد المس ــف، أح ــل طري ــدن (مث ــذه الم ــن ه ــد م ــة: العدي ــة الجغرافي الطبيع
مــدن حدوديــة أو ســاحلية أو تجمعــات ســكنية صغيــرة، حيــث يكــون حجــم الســوق محليــا 

ومحدودا جدا.

ــدن  ــي الم ــاق ف ــن ا�نف ــي� م ــزءا ضئ ــر ج ــدن ا©صغ ــذه الم ــي له ــاق الكل ــل ا�نف ــر: يمث التأثي
الكبرى، مما يؤكد أن ا¡ستثمار التجاري ¡ يزال يتركز في المراكز الحضرية الرئيسية.

ــة  ــال لËربع ــون ري ــن 70 ملي ــل ع ــاق يق ــاق إنف ــي نط ــدن ف ــذه الم ــز ه ــة: تترك ــاض القيم انخف
أســابيع. فمدينــة صفــوى (الترتيــب 57) تبلــغ 49 مليــون ريــال، بينمــا الــدرب (الترتيــب 59 وا©قــل) 

يبلغ 42 مليون ريال.
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ا�جمالي (مليون ريال)المدينةالترتيب

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10

الرياض
جدة

الدمام
مكة المكرمة

المدينة المنورة
الخبر
بريدة

الطائف
خميس مشيط

تبوك

18,868
7,530
2,675
2,037
2,003
1,564
1,302
1,164
1,104
974

ا�جمالي (مليون ريال)المدينةالترتيب

1
2
3
4
5
6
7
8
9

10

الدرب
الليث

صفوى
أحد المسارحة

البدائع
طريف
أملج

شقراء
الع�

النعيرية

41
42
47
48
49
49
56
60
63
63

جــراف: المــدن الســعودية ا¡علــى مــن حيــث ا�نفــاق خ£ل 
فترة 4 أسابيع (31 أغسطس – 27 سبتمبر)

ــاق خ£ل  ــث ا�نف ــن حي ــل م ــعودية ا¡ق ــدن الس ــراف: الم ج
فترة 4 أسابيع (31 أغسطس – 27 سبتمبر)



ملخص التحول في إنفاق 
المستهلكين في السعودية

يظهــر هــذا التقريــر التحليلــي تحــو¡ جذريــا ومســتداما فــي أنمــاط ا�نفــاق ا¡ســته�كي فــي المملكــة 
العربية السعودية بين عامي 2019 و 2025، مدفوعا بشكل أساسي بالتسارع الرقمي.

نمــو نقــاط البيــع والتجــارة ا�لكترونيــة: زادت قيمــة ا�نفــاق عبــر نقــاط البيــع بنســبة 132% بيــن 
ــر مــن 19 مــرة  ــر بطاقــات مــدى أكث ــة عب 2019 و 2024، وتضاعفــت مبيعــات التجــارة ا�لكتروني
ــى %22.5  ــل إل ــا لتص ــي حصته ــزة ف ــة قف ــارة ا�لكتروني ــهدت التج ــا ش ــرة. كم ــس الفت خ�ل نف

بنهاية ا©شهر التسعة ا©ولى من عام 2025.

انحســار البنيــة التحتيــة الماديــة: تزامــن هــذا التحــول مــع تراجــع فــي التواجــد المــادي للخدمــات 
المصرفيــة، حيــث انخفــض عــدد فــروع المصــارف بنحــو 8% وعــدد أجهــزة الصــراف اÑلــي بنحــو 

20% بحلول نهاية عام 2024 مقارنة بذروة 2019.

هيمنــة المدفوعــات ا�لكترونيــة: تراجعــت حصــة الســحوبات النقديــة مــن 71% فــي 2019 إلــى 
والتجــارة  البيــع  (نقــاط  النقديــة  غيــر  المدفوعــات  ارتفعــت  حيــن  فــي   ،2024 فــي   %39

ا�لكترونية) لتشكل أكثر من 61% من إجمالي ا�نفاق.

تمركــز ا�نفــاق: ¡ يــزال ا�نفــاق يتركــز بشــكل كبيــر فــي المراكــز ا¡قتصاديــة، حيــث تســتحوذ 
ــة  ــيطرة واضح ــع س ــدن، م ــع الم ــاق جمي ــي إنف ــن إجمال ــى 77% م ــل عل ــرة ا©وائ ــدن العش الم

للرياض وجدة على ما يقارب 50% من ا�نفاق الكلي.

أهميــة القطاعــات: يظــل قطــاع ا©طعمــة والمشــروبات هــو ا©كبــر، مســتحوذا علــى 15% مــن 
مبيعــات نقــاط البيــع، يليــه قطــاع المطاعــم والمقاهــي بنســبة 12%، ممــا يؤكــد أهميــة ا�نفــاق 

على ا©ساسيات والترفيه اليومي.


